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Opinionsbilda
genom att engagera

Att bilda opinion dr att visa eget engagemang och fa Engagera andra
andra att engagera sig i en fraga. Lunds Energi tog genom Ett vanligt sétt att belysa problemet och presentera en l6sning &r

opinionsbildande aktiviteter stallning mot de nya elomradena genom debattartiklar och insédndare i medierna. Debattartiklar
och de prishdjningar det innebdr for deras kunder i Sydsverige. kan med fordel skrivas tillsammans med ndgon annan aktdr som

ger argumenten och sakfragan storre trovardighet. Det kan vara

Grunden for att arbeta med opinionsbildning ar att ta stdllning och en forskare, politiker, intresseorganisation eller, varfor inte, en
vaga utmana. Kanske drabbas du och din bransch pa ett orattvist satt konkurrent. Ett annat satt att engagera en allmédnhet och visa att
av en reglering, kanske ser ni stora forbattringar som skulle kunna det finns ett stort engagemang i fragan dr en namninsamling.

ske om nagot gjordes annorlunda? Eller sa ar ni ett foredéme inom Genom att du kan visa att manga stédjer din standpunkt 6kar

ett omrdde och arinte rddda att utmana andra att bli lika bra? Genom chanserna for sympati och dven for ytterligare 6kad uppmarksamhet.
att belysa ett problem och presentera en [6sning visar ni som foretag Namninsamlingen kan i sig vara en nyhet som det rapporteras om
att ni tar aktiv del i ert samhalle och tar ansvar — oavsett om ni dven och som sprider budskapet ytterligare.

vinner pa det ekonomiskt.

Sociala medier effektivt

Ett alternativ till den traditionella namninsamlingen ar den modernare

Allmanintresse viktigt

Sder och

Syftet med opinionsbildning ar att engagera andra — opinionen — att formen — en Facebookgrupp. Sociala medier kan ge ett enormt " B : R ‘ ‘ { 3

driva dina fragor. Ju storre allmanintresse det finns av fragan, desto genomslag om dmnet engagerar och budskapet ar ratt genom ‘\‘
storre dr chansen att du far gehor for din asikt och skapar opinion. att anvdandarna pa ett enkelt satt sprider budskapet vidare. ‘\‘
Ett stort allmdnintresse 6kar ocksa chansen till medialt genomslag Men opinionsbildning kan ocksa handla om att ga ut pa gatorna r < I-UNDS ‘\‘
vilket dkar intresset for fragan ytterligare. Genom att belysa ett och sprida budskapet. Som nar Lunds Energi protesterade mot ﬂg; ENERG' ‘\‘
problem och hur det drabbar olika grupper och individer vacker indelningen i elomrdden.

www.lundsenergi.se ‘
du deras engagemang i fragan.

Opinion kring de nya elomradena

. | ' ) Den 1 november i ar delades Sverige in i
Verktyg for att arbeta med \ Tank om elomradena gallde mer an €l - fyra elomraden for att skapa balans mellan
e n O I | I a tt e ys a O p i n io n S b i ld n i n g: “‘ Det rader obalans mellan tillgang och efterfragan pa el i Sverige. 5‘;:;. Alla elkunder och

| balans kornmer Sverige den 1 november att delas upp i fyra elomr

A e o tillgang och efterfrdgan i norr och sdder.
lomradena men skillnaderna i pris kommer att bli stors:t for
D b tt rt kl ! E'Sfffhpf;i;kf.ss?dfa sverige, elomrade 4. Vi kommer att fa hogre elpriser an resten av Elomrddena innebar h 'dgre el P riser for
® ‘ verige. Tank om detta 4llde sven andra typer avwvaror. tien Vitycker Tkadant, L . . .
e tt p rO b [ e I I l O C h h U r d e t ebattartikiar ‘ o L et frstrom o tycker st e o Oc'hve;iﬁrs;kn.dmel det oss i sodra Sverige vilket drabbar saval
I A i anser att det ar nodvandigt att skapa en aanS#me et a ska bli verklighet. .
[ ] A”Ianser med and ra akto rer “ \'a'/rlnte réttttviSttatt bara viisodra Sve\r_lgedbjtaiazr;or z;ttt (:lneéter fl:énb‘ilbgl;\“g:‘ttom — kunderna som de energ|bo[ag som Verkar
A . . | valkommen till Martenstorget | unn en . *¢ s; erattar vi mer om de nya elomradena. . .
d ra b b a r O [ I |<a ru e r O C h [ ] SOCIala medler - grupper “‘ torget i Lomma den 24 septemberFrank"vgelt(;l:rjrgden:hartt\/ltag\tfram avtal o?h pde}JktEY '.‘ ‘ LuNDs hal’. F0r att Skapa debatt bland elkundema
| For att hjalpa dig atf han:czra Seii:(t:r{‘;gaer dig tips och rad pa vad du kan gt‘)ra‘for att sanka ' ' k . l ° d h f" tt k
OCh S p ri d n i n g ‘\ Z?::Sesligjt;t:d?:gzrs;zso: bjudegr \;\ Vara forsta besokare paen energidetektiv. J. ENERG rn g elomradena ocC ora markKera

i n d |V| d er Va Cker d u d e r a S Kampanjsait \\ 1 s i et s giy,;;é;,;f;ﬂfm www lundsenergise Lunds Energis instédllning i fragan skapade
. o ’ Gerillaaktiviteter
engagemang i fragan

| Navigator en kampanj pa temat "Tank om

“ elomradena gdllde mer @n el”. Genom

: annonsering, direktutskick och aktiviteter pa

Lobbying torgen gjordes folk uppmarksamma pa det
_ _ ordttvisa i att vi i sodra Sverige far betala

Direktutskick for att skapa balans pa elmarknaden.

‘ och pai Hamntorget 1 Lomm
Annonsering




