Den nya

arsredovisningen ar har

Natet tar over

Etik och miljo stark trend

Fem Steg 1. Kunskapsinhdmtning/Analys
. .o o Vi planerar och genomfér insamling av
tl u fard lg } } kunskap. Denna analyseras utifran nyckel-
érs re d OVi sn i n g begrepp som varumarkesvdrden, strategiska
budskap och primara/sekundara malgrupper.

2. Struktur / Innehall

Innehallets totala omfattning fastldggs, och
materialet struktureras sedan i en &ndamals-
enlig och lattillganglig form. Arsredovisning-
en har nu en dvergripande disposition.

Arsredovisningen - ett profileringsverktyg

Virt att veta om arsredovisningar 2007

¥ Ett flertal tdvlingar belonar arsredovisningars form och innehall -
hoga placeringar ger medieutrymme och uppmarksamhet
» EU:s Transparency Directive har hojt kraven pa tydlighet,
utforlighet och transparens fér bolagsrapporter
» Arsredovisningen &r inte langre bara statistik och finansiell
information utan ett viktigt verktyg for profilering och marknadsféring
»» Fokus pa vég fran den fysiska broschyren till den digitala natversionen
» En bra arsrapport skapar fortroende och goodwill

De vanligaste svagheterna

»» Trakiga omslag

% Konventionella, alltfor tillbakablickande VD-texter

% Brist pa langsiktiga sammanhang och utvecklingslinjer
» Statiska, redovisande natversioner — inget nytankande

3. Texter 5. Originalproduktion / Tryck
Eventuella kompletterande intervjuer | var ateljé har vi stor kapacitet och inar-
gors. Texter skrivs och stams kontinu- betade rutiner for kvalitetskontroll. Vi har
erligt av med berdrda personer hos kunskap inom trycksaksproduktion och
uppdragsgivaren. lang erfarenhet av att skapa en helhet,

som alltid ger ett forstklassigt resultat.

4. Grafisk form

Materialet ges en grafisk form genom
att bearbetas till en layout som f6ljer
foretagets fastlagda grafiska profil
enligt uppdragsgivarens 6nskemal.
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Fran tréleksakspionjér till
konsumentinriktat livsstilsféretag

1992, Ar1979 bl RO-anstalc delagare genom BRI A5s

Guldiren 1979-1996
A

Verlgre sl

B R I . VD HAR ORDET VD HAR ORDET 7
® |

ARSREDOVISNING 2006

Ett nytt BRIO vaxer fram “
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VD och koncernche, BRO-toncernen

BRIO star infor en spannande forvandling fran traleksakspionjar till konsument-

( B RI O inriktat livsstilsforetag. | sin arsredovisning 2006 tog man tillfallet i akt att, med
as e en val avvdgd balans mellan lekfullhet och professionalism, beskriva férandrings-

processen och formedla bilden av det nya BRIO som haller pa att vdaxa fram.

BRIOS MARKNAD. BRIOS AFFARSSTRATEG!

En bransch i stark féréndring Strategin med tvd

affdarsomraden har gjort
verksamheten tydligare
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VARA MEDARBETARE.

AFFARSOMRADE BRIO AFFARSOMRADE BRI0

BRIOs positiva varden ska
genomsyra och inspirera
hela organisationen

De nya produkterna ar pa vdg
att etablera sig pa marknaden

Afirsomade 810 oo it v et sk vy Geografiska marknader




