For manga foretag ar det en nodvandighet att delta pa branschens le-
dande méssor, pa regional eller internationell niva. Detta dr dock forenat
med en hel del arbete, och det giller att se till att anvdnda bade tid och
pengar pa ratt sdtt. Massmontern ska aterspegla den foretags- eller pro-
duktprofil som malgruppen mater pa annat hall, for att bli en del av ett
langsiktigt varumarkesbyggande. Med bra planering kan man ocksa ta
vara pa de majligheter som finns att géra nagonting alldeles extra — sa
att det blir just er monter som besékaren minns mest av alla.

Nar det géller planering infor massan sa ar det viktigt att komma ihag
att tid ar lika med maojligheter. Ju mindre tid — desto farre majligheter.
Pa grund av samordning, transporter, produktion och annat sa finns
det vissa ledtider man helt enkelt inte kan paverka, hur gérna man &n
vill. De riktigt spannande och innovativa idéerna tar ocksa ofta lite tid
att vaska fram och finslipa. Att borja planera i tid dr en av de bdsta
forutsattningarna for ett lyckat genomférande.

Att satta upp tydliga mal for massaktiviteten ar mycket vardefullt, inte
minst for att just processen att satta malen ger viktig substans och
struktur i projektet. Tankarna riktas mot malbilder, och da blir vagen
dit ocksa tydligare. For att ge maximal kraft at ert mdssdeltagande
kan det ocksa vara en god idé att fokusera pa ett enda starkt bud-
skap, som liggeri linje med 6vrig kommunikation. Hitta sedan olika
satt att fora fram detta budskap pa och forsok att involvera sa manga
av besokarens sinnen som moijligt.

Lagg ocksa tid pa att producera ett pressmaterial av hog kvalitet.
Forsok att genom ett utifranperspektiv hitta den nya eller intressanta

vinkeln. Anvdnd kdnda grepp som att dramatisera, personifiera och
skapa egna nyheter. Radkna med att konkurrensen dr hard, och att
det dven géller att gora det sa enkelt som maojligt for journalisterna.
Forbered texter och bildmaterial sa att det dr tydligt och latt att
anvanda. Informera ratt medier i god tid om vilket material som finns

tillgangligt.

Eftersom mdssan bara dr en av alla de platser dar ni moter er marknad,
finns har potential att se till att helheten blir stérre &n summan av
delarna. Genom att kombineras med annonser i fackpress, riktade
utskick och uppféljning pa er hemsida, kan massan bli en del av en
kraftfull marknadsbearbetning, dar de olika medierna ger varandra
draghjalp. Framfor allt gdller det att fa sa manga besdkare som mojligt
att i efterhand bestka er hemsida, eftersom de déar kan fangas upp
och goras mottagliga for relationsskapande aktiviteter, i form av
exempelvis dialog, nyhetsbrev, seminarier eller kanske ett chat-forum.

Det finns manga metoder for att pa plats pa massan samla in

sa manga leads som mojligt. Allt fran att helt enkelt prata med
manniskor och se till att fa deras kontaktuppgifter, till miniseminarier
dit besokare anmaler sig, tavlingar, interaktiva spel och ”gebortisar”

i utbyte mot visitkort. Det viktiga ar dock att ldgga upp ett system for
att folja upp dessa leads efterdt. Kanske ett elektroniskt utskick dar
mottagaren sjdlv far ange vilken grad av relation man 6nskar sig. Nar
du malmedvetet bearbetar dina méss-leads genom att signalera bade
respekt och intresse, agerar du affairsmassigt och lagger en bra grund

for framtiden.

Fore massan Under mdssan Efter mdassan
Definiera malsattningar Personal Utvardering
Massmonter Broschyrer, flyers Uppfdljning av kontakter
Inbjudningar Skyltar, affischer, displayer
Pressmaterial Bildspel, film
Gebortisar
Tavlingar
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